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Вступление
На страницах этого руководства изложены принципы построения фирменного 

стиля, которых важно придерживаться для сохранения целостности 

и узнаваемости бренда Уфимского университета. Если при работе с гайдом 

и шаблонами дизайна у вас появятся вопросы, мы всегда готовы помочь.

Команда ENDY branding & digital

Рядом с каждым макетом указана ссылка 

на исходный файл в архиве, приложенном 

к данному руководству



О бренде
Уфимский университет — это крупнейший научно-образовательный центр, 

где академические традиции сочетаются с инновациями и технологиями. 

Здесь создается среда, в которой студенты, преподаватели и эксперты отрасли, 

работая в синергии, изобретают новые проекты для лучшего будущего.



Логотип
Логотип — это центральный элемент фирменного 

стиля. Он создает идентичность и узнаваемость 

бренда, выделяет его среди конкурентов. 01
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01. Логотип

Основная версия

Главная версия логотипа состоит из шрифтовой части 

и знака. В основе знака Уфимского университета лежит 

идея о движении к будущему. Плоскость, летящая 

и расширяющаяся вверх вправо, — это символ постоянного 

стремления к развитию и инновациям. 

Вторая часть — это луч дополнительных возможностей  

и перспектив для студентов, экспертов, региона и науки  

в целом, который появляется на пути к цели.

Знак Шрифтовая часть. Название

Логотипы / Основная версия

Где лежит файл
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01. Логотип

Дополнительные кириллические 
версии логотипа

Логотипы

Где лежит файл

1

2

3

4

5

В зависимости от задачи, допускается использовать 

различные версии логотипа:

1. Расширенная версия логотипа.

2. Расширенная версия с дескриптором.

3. Сокращенная версия логотипа.

4. Горизонтальная версия логотипа, в которой знак  

и шрифтовая часть расположены в одну строку.

5. Фирменный знак.
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01. Логотип

Основная версия

Расширенная версия используется в местах, где необходимо 

размещение дескриптора или дополнительной расшифровки.

Для того, чтобы поставить свой дескриптор, используйте исходный 

файл. Начертание шрифта дескриптора — Golos Text Regular.

Логотипы / Основная версия

Где лежит файл

Дескриптор

Начертание шрифта дескриптора 

Golos Text Regular

Horizontal Scale 105%
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01. Логотип

Дополнительные латинские 
версии логотипа

В зависимости от задачи допускается использовать 

различные версии логотипа:

1. Расширенная версия логотипа.

2. Расширенная версия с дескриптором.

3. Сокращенная версия логотипа.

4. Горизонтальная версия логотипа, в которой знак  

и шрифтовая часть расположены в одну строку.

5. Фирменный знак.

Логотипы / Дополнительные латинские версии

Где лежит файл

1

2
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01. Логотип

Охранное поле

Охранное поле — это свободная область вокруг логотипа, 

за которую не должны заходить другие элементы дизайна. 

Так логотип легко идентифицировать на различных 

носителях.

Оптимальный размер охранного поля равен половине 

высоты знака из логотипа. По этому принципу строится 

охранное поле для всех версий логотипа. Такое охранное 

поле распространяется на все версии логотипа.

Высота 
знака X

0.5X 0.5X

0.5X 0.5X
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01. Логотип

Минимальный 
размер

Размер логотипа определяется его высотой и шириной. 

Справа показаны минимальные размеры для онлайн-

коммуникаций и для печати. Использование логотипа 

меньших размеров не рекомендуется.

Для латиницы действуют те же размеры.

18 px / 7 мм

16 px / 6 мм

14 px / 5 мм

12 px / 4 мм

10 px / 3 мм

8 px / 2 мм
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01. Логотип

Кобрендинг

Логотип Уфимского университета отделяется от логотипа 

партнера пробелом. Его протяженность равна примерно  

1.5 ширины фирменного знака.

1.5XX
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01. Логотип

Кобрендинг

Логотип с фиолетовым знаком и черной шрифтовой частью 

уместен на светлых фонах. При нанесении логотипа на фон 

фирменного цвета используйте белую заливку символа 

и текстового блока.

Если цветная печать недоступна, обращайтесь 

к монохромной версии, но помните об использовании 

контрастных цветов для фона и логотипа.
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01. Логотип

Использование 
на фотографиях

Самое главное правило нанесения логотипа на фото — 

сохранение контрастности. В противном случае логотип 

читаться не будет. Смотрите примеры ниже.

Логотип контрастен к фону Логотип контрастен к фону Логотип не контрастен к фону, 

логотип потерялся

Слишком детальное фото, 

логотип потерялся
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01. Логотип

Недопустимое 
использование

Во время работы с логотипом придерживайтесь ряда 

правил. Важно не нарушать их — это позволит бренду всегда 

оставаться узнаваемым. 

1 2 3 4 5

1. Не вращайте логотип.

2. Не меняйте цвета.

3. Не меняйте пропорции.

4. Не используйте эффекты.

5. Не меняйте расстояние между элементами.

15



Цвет
Цвет — важная часть идентификации бренда. 

Необходимо следить за правильным применением 

и точной передачей фирменных цветов. 02
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02. Цвет

Палитра бренда

Фирменная палитра достаточно широка, однако важно 

не уходить от утвержденных значений цветов для создания 

единой и целостной картины бренда.

Выбирайте неформальную палитру для менее официальной 

коммуникации, например, для постов в соцсетях или 

печатной продукции, нацеленной на абитуриентов.

При печати носителей мы рекомендуем делать цветопробу, так как 

финальный результат может отличаться от макета на экране.

Примечание

Формальная палитра

Неформальная палитра

1

5

2

6

7

8

8

9

10

11

4

2

3

1
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02. Цвет

Палитра бренда

Фирменная палитра достаточно широка, однако важно 

не уходить от утвержденных значений цветов для создания 

единой и целостной картины бренда.

На экране цвета воспроизведены в системе RGB. 

Для печати используйте значения CMYK.

RGB 

HEX

RGB 

HEX

RGB 

HEX

RGB 

HEX

RGB 

HEX

RGB 

HEX

RGB 

HEX

RGB 

HEX

RGB 

HEX

RGB 

HEX

RGB 

HEX

CMYK 

Pantone

CMYK 

Pantone

CMYK 

Pantone

CMYK 

Pantone

CMYK 

Pantone

CMYK 

Pantone

CMYK 

Pantone

CMYK 

Pantone

CMYK 

Pantone

CMYK 

Pantone

CMYK 

Pantone

77 25 204 

4d19cc

170 146 255 

aa92ff

130 100 255 

8264ff

249 216 75 

f9d84b

255 160 57 

ffa039

234 89 31 

ea591f

0 188 125 

00bc7d

193 242 107 

c1f26b

203 184 255 

cbb8ff

42 20 104 

2a1468

232 232 232 

e8e8e8

82 79 0 0 

 2102C

41 45 00 00 

2086С

58 60 0 0 

2088С

4 13 78 0 

121C

0 46 81 0 

1495C

0 76 93 0 

172C

73 0 65 0 

2250C

33 0 71 0 

2285C

27 31 0 0 

271C

100 100 28 15 

2098C

0 0 0 20 

CoolGray 1C

1 2 3 4

5 6 7 8

9 10 11

Фирменные цвета

Где лежит файл
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Шрифт
Шрифт служит объединяющим звеном всех 

материалов и влияет на качество передачи 

сообщения. 03
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03. Шрифт

Фирменный шрифт

В фирменном стиле используются четыре гарнитуры 

шрифта Golos Text.

Шрифт

Где лежит файл

Golos Text Bold

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

Golos Text DemiBold

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

Golos Text Medium

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

Golos Text Regular

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890
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03. Шрифт

Иерархия шрифтов

При работе с текстом следуйте иерархии шрифтов, 

представленной на схеме справа. В большинстве случаев вся 

типографика на макетах выравнивается по левому краю.

Допустимо отходить от правила пропорции 1 : 2,5,  

если это сделает верстку макета гармоничнее.

Примечание

Заголовки заглавными буквами, 
дата и время события

Golos Text Bold

Выделение текста  
в блоках 

Golos Text DemiBold

Важные сноски и выделения в мелком 
тексте — например, на плакатах

Golos Text Medium

Текстовые блоки, мелкий текст

Golos Text Regular

2,5X

2,5X

X

X

21



03. Шрифт

Вертикальный текст

Для придания верстке динамики в айдентике используется прием с расположением 

текста по вертикали. Допускается разнообразить носители ключевой фразой, набранной 

крупно и вертикально. Фраза должна занимать по ширине примерно 1/6 от ширины 

формата. Текст всегда набирается снизу вверх, строго в одну строку.

Б
А

К
А

Л
А

В
Р

И
А

Т

Б
И

Л
Е

Т
 

В
 Б

У
Д

У
Щ

Е
Е3

 Э
ТА

Ж
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Графика
Фирменные элементы продолжают визуальный язык 

бренда. Они используются для создания акцентов 

и поддержания внимания к коммуникации. 04
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04. Графика

Формы

Одной из отличительных черт фирменного стиля стали 

особые формы, в основе которых лежит объединение усилий, 

знаний и общего вклада в науку разных людей внутри вуза.

Формы

Где лежит файл
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04. Графика

Формы. Построение

Фирменная графика создается путем дублирования 

основной формы, ее зеркального отражения и смещения. 

Блоки строятся по сетке из 14 квадратов, минимальный 

отступ с каждой стороны равен одному квадрату (х).

Высота форм может меняться в зависимости от контента.

Допустимо, чтобы одна грань выходила за рамки макета.

X

X

X

2X

Рекомендуемые 
значения для 
смещения по 
горизонтали 
и вертикали

Высота форм 
адаптируется 
под высоту 
контента

Допустимые варианты 
выхода за границы макета

12°угол наклона

Минимальный 
отступ
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04. Графика

Минимально допустимые 
значения для смещения форм

Минимально допустимые значения для смещения форм  

по вертикали и горизонтали. На схеме ниже отражено, как можно 

перемещать формы на фирменных макетах. Допустимо двигать  

их как в правую, так и в левую сторону.

Минимальный шаг смещения 

по горизонтали

Максимальный шаг смещения  

по горизонтали

Минимальный шаг смещения  

по вертикали

Максимальный шаг смещения  

по вертикали

X X X X

1.5X

1.5X
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04. Графика

Линейные 
формы

Для линейных форм действуют те же правила, что и для форм 

с заливкой. Они подходят для направления B2B. Линейные 

формы можно использовать как самостоятельно, так  

и комбинировать с формой, полностью залитой цветом.

X X

X 0.25X

Пример комбинирования форм  

с заливкой и обводкой

Отношение толщины линии и 

ширины свободных полей
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04. Графика

Способы 
применения формы

Здесь ты
изобретаешь
будущее

Здесь ты
изобретаешь
будущее

Здесь ты
изобретаешь
будущее

Форма как контейнер-маска  

для фото

Одна форма как контейнер для фото, 

другая — контурная форма для текста

Форма как подложка под фото  

с маской

Контурная форма как фоновый 

элемент

Здесь ты
изобретаешь

ущеебуд
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04. Графика

Способы 
применения формы

Здесь ты
изобретаешь
будущее

Здесь ты
изобретаешь
будущее

Здесь ты
изобретаешь
будущее

Логотип размещается в углу в зависимости от наклона 

диагонали и свободного пространства.

буд

Здесь ты
изобретаешь

ущее

Логотип расположен в верхнем 

левом углу, так как расширение 

форм направлено вправо

Логотип расположен в нижнем левом 

углу, так как расширение форм 

направлено вправо

Логотип расположен в верхнем 

правом углу, так как расширение 

форм направлено  влево

Логотип расположен в нижнем 

правом углу, так как расширение 

форм направлено влево
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04. Графика

Недопустимые 
варианты форм

Неверный угол Формы имеют  

разные углы наклона

Наложение форм без 

последовательного смещения вверх

Разный угол скругления  

у составных частей формы

Нарушено минимально допустимое 

значение пересечения
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04. Графика

Плашки с текстом

Для неформальных коммуникаций допускается использовать 

цветные плашки с текстами внутри. В одну плашку можно 

вписать только одно слово.

При наложении старайтесь направлять наклон в одну 

сторону относительно горизонтали, однако допустимо 

разное направление по вертикали.

документов
прием

открыт

Формы / Плашки с текстом

Где лежит файл
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04. Графика

Иконки факультетов

Иконки / Иконки структур

Где лежит файл
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04. Графика

Иконки институтов и центра

Иконки / Иконки структур

Где лежит файл
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04. Графика

Иконки колледжей

Иконки / Иконки структур

Где лежит файл
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04. Графика

Иконки филиалов

Иконки / Иконки структур

Где лежит файл
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04. Графика

Иконки факультетов  
и филиалов

Для иконок направлений и структур вуза используется 

комбинированное построение из линеарного и залитого 

символа. Иконки строятся в 1 цвет.

Допускается использовать фирменные цвета 

бренда для заливки или подложки иконок.
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04. Графика

Иконки факультетов  
и филиалов

Выбирайте единую толщину линеарной части у всех иконок 

одного размера. Не разносите линеарную и залитую части.
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04. Графика

Миниатюрные 
иконки

Для миниатюрных иконок используйте сетку 13×13 клеток.

Старайтесь вписывать линии в сетку. Используйте толщину 

линий, равную одной клетке.

Иконки / Иконки миниатюрные

Где лежит файл
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Верстка
Единый подход к верстке обеспечивает системность 

и единообразие на всех уровнях. Следуйте простым правилам 

и тогда легко сохраните целостность в каждой коммуникации. 05
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05. Верстка

Правила построения 
вертикальных макетов

При построении макета пользуйтесь правилами, 

представленными справа. Макеты строятся по сетке 

из 14 квадратов по горизонтали, минимальный отступ 

с каждой стороны равен одному квадрату (х). По вертикали 

количество квадратов изменяется в зависимости от высоты 

макета.

Для вертикальных макетов,  
где высота значительно больше 
ширины, логотип смещается 
вниз на 1,5х

Смещение блока 
по сетке на 1х

Акцент на текст, 
он выделяется 
контурной 
формой

Контактный блок занимает 
высоту 1х, располагается внизу 
макета и отделяется линией

Формы с текстом группируются 
единым блоком. Наклон и размер 
форм определяется композицией 
макета 

Контактный блок занимает 
высоту 1х, располагается внизу 
макета и отделяется линией

Формы с текстом 
группируются  
единым блоком

Контейнер с фото 
не пересекается  
с текстом

Смещение блока 
по сетке на 1х

Контейнер с фото 
не пересекается  
с логотипом

Логотип расположен 
в верхнем левом углу, 
так как расширение форм 
направлено вправо

Высота 
логотипа = 1х

Логотип расположен в верхнем 
правом углу, так как расширение 
форм направлено влево

Приемная комиссия:
+ 7 (347) 229-97-2 ww.uust.ru

Приемная
комиссия
2023

экзамены
баллы

рейтинги

ww

Абитуриенту
2023
Приемная комиссия:
+ 7 (347) 229-97-21 www.uust.ru

комиссия
приемная

1
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05. Верстка

Правила построения 
горизонтальных макетов

При построении макета пользуйтесь правилами, 

представленными справа. Макеты строятся по сетке из 14 

квадратов по вертикали, минимальный отступ с каждой 

стороны равен одному квадрату (х). По горизонтали 

количество квадратов изменяется в зависимости от ширины 

макета.

Изобретая
лучшее
будущее

uust.ru

документов
прием

открыт
Изобретая
лучшее
будущееuust.ru

Текстовая часть и контактный блок 
размещаются слева

Контактный блок выравнивается 
по ширине текстовой зоны

Контактный блок размещается 
вертикально

Для горизонтальных макетов, где ширина значительно 
больше высоты, количество блоков в сетке 
по вертикали сокращается в 2 раза

Высота 
логотипа = х

Фирменная графика и фотографии 
размещаются справа

Блок с текстом и блок с фото  
не пересекаются

Формы с текстом группируются 
единым блоком. Наклон и размер 
форм определяется композицией 
макета 
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05. Верстка

Контактный блок

1 — блок с логотипом и сайтом. 

Занимает нижнюю часть макета и отбивается линией  

по ширине макета. Толщина линии равна толщине  

штрихов шрифта.

2 — блок с контактной информацией без логотипа.

Контактный блок располагается внизу макета, текст  

или логотип выравниваются по правой или левой границе  

(в зависимости от расположения).

www.uust.ru www.uust.ru
Уфимский университет 
науки и технологий www.uust.ru

uust.ru

Контактный блок  
с логотипом

Контактный блок  
с логотипом

Контактный блок без 
логотипа

Для горизонтальных макетов, где ширина значительно 
больше высоты, контактный блок размещается 
вертикально
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05. Верстка

Сетка визиток

Используйте сетку построения для размещения контента  

на визитках.
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05. Верстка

Презентация: сетка построения

Чтобы презентационные материалы формата 16×9 выглядели стройно и аккуратно, 

используйте шаблонную сетку. Она состоит из 17 строк, последние 2 из которых 

отведены под нижний колонтитул, как на примерах ниже.
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05. Верстка

Презентация: типографика

При верстке презентационных материалов придерживайтесь 

описанных пропорций текста. Размещайте текстовые блоки 

так, чтобы они совпадали с линиями сетки.

Отбивайте заголовки и отдельные текстовые блоки 

пробельной полосой высотой в одну строку сетки 

построения.
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05. Верстка

Презентация: использование 
логотипов партнерских проектов

46



05. Верстка

Презентация: слайд с изображением

Для придания выразительности текстовым материалам допускается добавлять 

изображения, но только в фирменном контейнере. О правилах его построения 

можно узнать в разделе «Графика».
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05. Верстка

Акценты на показателях

Для создания акцента на отдельном словосочетании или 

численном показателе допускается увеличивать текст.

Старайтесь доводить такие текстовые блоки до совпадения 

с линиями сетки построения.
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05. Верстка

Обложка презентации

При построении обложки выстраивайте объекты так, чтобы 

они совпадали с линиями сетки построения.
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05. Верстка

Навигационные указатели

Для навигационных указателей, помогающих найти 

определенную аудиторию/локацию или путь к ней, 

используйте фирменную форму. 

Размещайте стрелки указателей
и иконки в свободное место в скошенной части

Используйте один из фирменных цветов для фона указателя, 

исходя из интерьера. Для коротких надписей (пример: номер 

аудитории) выбирайте Golos Medium. Для длинных надписей 

(пример: указатель кафедры) применяйте Golos Bold.
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05. Верстка

Внешние 
и внутренние вывески

Если вы используете логотип в качестве вывески, 

вам доступны 4 варианта применения. Выбор между 

горизонтальной и основной версиями логотипа зависит 

от пространства, выделенного под вывеску.

Если фон вывески светлый, предпочтительно использование полноцветного 

логотипа, в котором знак выкрашен в фиолетовый, а шрифтовая часть —                

в  черный фирменный цвет. Допустимо использовать подложку. Такая  

подложка красится в фиолетовый, а логотип наносится белым.
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05. Верстка

Стойка ресепшен

Если пространство на стене за стойкой позволяет, наносите 

на нее логотип крупно, а стойку красьте в фирменный 

фиолетовый цвет.

Если пространство на стене за стойкой занято,  красьте 

стойку в фирменный фиолетовый  и наносите на нее логотип 

в белом цвете.
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